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Axaprioritard 6: Educatie si competente

Prioritatea de investitii: 10.1

Obiectivespecifice: 6.4, 6.6

Titluproiect: “Acces la programe de educatie si formare profesionald pentru tinerii si adultii din
Jjudetul Dolj care au pdrasit timpuriu scoala (1)”

Cod SMIS 2014+: 135711

Textul publicistic

Activitati de tip ,,A doua sansa — inviatamant secundar inferior”
Modulul ITI: Textul si contextul
Expert curriculum limba roména: Prof. Alina Felicia DUMITRU

Numdr de ore: 4 ore TC

2 ore CDS



Fiecare stil implementeaza toate functiile limbajului: comunicare, mesaj, influenta etc.

Textul publicistic include o mare varietate de forme:

e anuntul;

e articolul;

e comentariul;

e interviul;

e reportajul;

o declaratia de presa.

Stilul jurnalistic este caracteristic sferei politice a societatii, functioneazd sub forméa scrisd si
orala, se manifesta atat In monolog, cat si In dialog, este o modalitate publica de comunicare.
Scopul textelor jurnalistice este de a informa cetédtenii despre evenimentele din tard si din lume,
precum si de a forma opinia publicd. O caracteristicd a stilului jurnalistic este combinatia dintre
standardul (forme lingvistice stabile de exprimare) si expresia (mijloace lingvistice care afecteaza
emotiile cititorului).

Stilul jurnalistic este reprezentat de o varietate de genuri care au sarcini diferite in procesul
de comunicare si functioneaza in conditii diferite. Deci, genurile jurnalistice includ informatii
politice din ziare, editoriale, note, feuilletonuri, pamflete, articole lirice si jurnalistice, precum si
sloganuri, apeluri, apeluri cétre cetdtenii tarii, recenzii de filme si spectacole, note satirice, eseuri,
recenzii, care este, toate genurile de comunicare de masa (limbajul ziarelor, revistelor, programelor
de televiziune si radio), precum si vorbirea oralda - discursuri publice pe teme socio-politice.
Datorita varietatii de genuri, caracteristica stilului jurnalistic provoacd multe dificultati.

Trebuie avut in vedere faptul ca stilul jurnalistic, ca toate celelalte stiluri, este un fenomen
istoric si este supus schimbarii, dar schimbarile sunt mai vizibile in el decét in alte stiluri, care se
datoreaza proceselor socio-politice din societate. Deci, chiar si un nespecialist poate vedea
schimbari in stilul ziarului modern in comparatie, de exemplu, cu limbajul ziarelor de la inceputul
secolului: recrutarea deschisd, sloganismul, directivitatea ziarelor au disparut, ziarele moderne se
straduiesc cel putin pentru argumentare externd a prezentérii, publicatii polemice. Cu toate acestea,
trasaturile stilistice caracteristice jurnalismului au fost pastrate.

Stilul jurnalistic se caracterizeaza in primul rdnd prin dorinta de a influenta cititorul,
ascultatorul. Deci, cea mai importanta trasaturd a stilului jurnalistic este functia sa de influenta, care
poate fi desemnata prin termenul lingvistic ,,functie expresiva”. Aceastd functie a stilului jurnalistic
este inerentd tuturor genurilor sale in orice conditii socio-politice.

O trasdturd caracteristica a acestui stil este si continutul informativ al prezentérii asociat cu

functia de popularizare. Dorinta de a comunica ceva nou pentru cititor si ascultator asigurd succesul



genurilor jurnalistice. Particularitatea functiondrii genului jurnalistic, de exemplu, In ziare,
conditiile de pregitire a materialului, diferitele niveluri de calificare ale numerosi corespondenti
contribuie la aparitia mijloacelor de limbaj standard in textele ziarelor. Caracterul standard al
mijloacelor de limbaj este generat atdt de repetare, cat si de faptul ca cautarea mijloacelor expresive
este limitatd in timp si de aceea se folosesc formule de expresie gata féacute.

Astfel, trisiturile tipice ale unui stil jurnalistic sunt: dorinta de a influenta cititorul este o
functie de influentd; continutul informatiilor; expresivitatea datoratd functiei de influentd; prezenta
unui standard in expresie. Functia de influenta a stilului jurnalistic determind expresivitatea acestui
stil. Expresivitatea se manifestd in primul rdnd in evaluarea evenimentelor si fenomenelor.
Evaluarea se exprima prin utilizarea adjectivelor, substantivelor, adverbelor cu sensul unei evaluari
pozitive sau negative de tipul: minunat, cel mai interesant, important, suficient, grandios, fard
precedent etc. Evaluarea se exprimd si prin utilizarea vocabularului de carte inalt : indrdzneald,
Patrie, Patrie, misiune, inspiratie, ispravd de arme etc. Pe de alta pafte, evaluarea este exprimata
prin vocabular colocvial si chiar colocvial, de exemplu: hype, frenetic, renegati etc.

O evaluare ascutitd, potrivita, figurativa este exprimata folosind metafore, personificare, de

exemplu: stirile se grabesc, primavara infurie, calomnia si ipocrizia merg una langd alta.
In stilul jurnalistic, cuvintele striine si elementele cuvintelor sunt utilizate in mod activ, in special
prefixele a-, anti-, pro-, neo-. ultra- (anti-constitutional, ultra-dreapta etc.). Datorita mass-mediei,
vocabularul activ al cuvintelor straine care alcdtuiesc limba rusa a fost recent reinnoit semnificativ -
privatizare, electorat, confesiune si altele. Evaluarea poate fi exprimatd si folosind mijloace de
construire a cuvintelor, de exemplu, sufixe superlative pentru adjective, sufixe de evaluare pentru
substantive: cel mai inalt, cel mai interesant, cel mai important, actiune de grup, hazing, asalt.

Sintaxa stilului de vorbire ziar-jurnalistic are si caracteristici proprii asociate cu utilizarea
activd a constructiilor colorate emotional si expresiv: propozitii exclamative si interogative,
propozitii cu apel, Intrebari retorice, repetari, constructii disecate etc. expresia determind folosirea
constructiilor cu colorare colocviald: particule, interjectii, inversiuni, propozitii de neuniune,
omiterea unuia sau altuia dintre membrii propozitiei etc. Adesea evaluarea este deja exprimatd in
titluri, deci cerintele de expresivitate si atragatoarele sunt impuse titlului articolelor. Expresivitatea
este astfel exprimata printr-o varietate de mijloace lingvistice, inclusiv prin structura propozitiei.

Informativitatea stilului jurnalistic se realizeaza:

a) mod documentar-factual de prezentare prin folosirea unor termeni speciali, vocabular special,
cuvinte profesionale;

b) generalizarea prezentarii, analiticitatea acesteia;



c) ,,neutralitatea” prezentarii, care este facilitatd de vocabularul neexpresiv; se folosesc constructii

sintactice complexe, mai ales cu o legaturd subordonata.

O trasaturd caracteristica a stilului jurnalistic este prezenta standardelor speciale ale ziarelor,

frazeologia speciald a ziarelor, apar clisee din ziare, de exemplu: aportd o contributie uriasd,

lucreazd cu sclipire, onoreazd cu sfintenie, sporeste traditiile martiale, valorile universale etc.

Stilul jurnalistic foloseste mijloace lingvistice de diferite stiluri, totusi, principalele trasaturi

stilistice ale stilului jurnalistic ies foarte clar in evidentd, iar stilul jurnalistic este un fenomen

aparte, combinand trasaturi precum expresivitatea si standardul, informativitatea si popularizarea.

Stilul jurnalistic este denumit stilul oficial al mass-media (mass-media), incluzand reportaje,

note, interviuri etc. Acest stil este mai des folosit in discursul scris, mai rar in formele orale ale

acelorasi reportaje sau discursuri publice de catre politici si personalitati publice.

Caracteristicile comune ale acestui stil includ:

emotionalitatea si figurativitatea vorbirii - pentru a crea atmosfera necesara;

evaluare si Incredere - pentru interes;

logica de prezentare bazata pe fapte irefutabile - sa faca discursul credibil si informativ;
chemarea cititorilor (ascultétorilor) la actiune si accesibilitatea publicului;

prezentare usoara si clara.





